14

Masmédula Ediciones

“Lo que queremos
son lectores”

os editores bilbainos resi

dentes en Madrid, Ivan Re-

pila e Izaskun Gracia y Ada
del Moral, una periodista de la
capital, han sumado fuerzas pa-
ra fundar Masmédula Ediciones
(www.masmedulaediciones.com),
una iniciativa independiente que
busca su hueco en el complicado
ambito de la publicacion de textos
singulares. Poesia, novela, biogra-
fia y otros géneros seran las piezas
para conformar un catalogo que
ha despegado recientemente, con
laedicion deloslibros de poesia La
curva del eco, de Reynaldo Jiménez
(Perq, 1959) y Delicatessen under -
ground (Bilbao ametsak), de Sergio
Oiarabal (Bilbao, 1973).

—Trabajando con regularidad en
el ambito de las publi
¢cuando toman la decision de mon-
tar supropia empresa?

—La idea viene de lejos. Al poco
de salir de la facultad, cada uno de
nosotres fue desarrollando su acti-
vidad siempre en el rea editorial,
de maneraque, desde muy pronto,
empezamos a conocer las peculia-
ridades de un gremio que tiene
mucho mas de vocacion que de
proposito exclusivamente comer-
cial. Ademas de esto, nuestro inte-
rés por la literatura nos llevo, tam-

bién, a participar en distintas mani-
festaciones culturales que deriva-
ron, con el tiempo, en plantearnos
la posibilidad de apostar por una
idea concreta: aprovechar nues-
tros afos de experiencia para pro-
poner una vision personal del
mundo editorial. Después vino el
traslado a Madrid, lareestructura
cion de nuestras actividadesyla de-
cisién en firme de empezar con el
proyecto. En suma, Masmédula
Ediciones ha sido un proyecto ges-
tado lentamente a lo largo de los
anos, que a finales de 2008, por fin,
pudo cobrar forma.

—Su dos primeros libros son de
un género tan particular y poco co-
mercial como esla poesia. ;Vaaser
esalalinea editorial de caraal futu-
ro?

—No. Nos interesa la poesia de la
misma manera que otros géneros.
La decision de empezar el camino
con estos dos titulos tiene mucho
que Ver con un compromiso perso-
nal, primero, con los dos autoress,
cuyo trabajo nos parece excepcio-
nal; y segundo, con la idea de que
todavia hoy es posible mantener
un rigor intelectual en la publica-

“Todavia hoy es posible mantener un rigorintelectualen

cion de titulos, mas alla de la sobre-
publicacion de libros de consumo
rapido que abunda en la industria.
Nuestro propésito es mantener
anualmente un equilibrio entrelos
distintos géneros que abordemos.
Asi, de cara a 2009, vamos a publi-
car un libro de un poeta catalan,
unaautobiografia de un autor nor-
teamericano y una novela de fic-
cion. Nuestro plan editorial para
2010 seguirapor lamismalinea.

—¢Cémo puede sobrevivir una
editorial independiente, sin distri-
buidora, con titulos alejados del
consumo de masas?

—Con inteligencia, economia y
aguantando. Los primeros anos
son siempre los mas dificiles, y so-
mos conscientes de que tenemos
cuatro o cinco anos por delante
donde tendremos que hacer los
que estamos haciendo ahora: ma-
labares es decir ajustar proyectosy
presupuestos, no ser rigidos y mo-
vernos sin parar para promocio-
narnos. En el mercado hay muchas
cosas positivas como los devorado-
res de libros y las librerias consoli-
dadas pero también existe la crisis,
la competendia, la desaparicién de
librerias... Elementos que te obli-
gan a estar mds alerta porque nos-
otros queremos lectores, ofrecer

Pl

las publicaciones”

obras interesantes y no morir en el
intento. Estamos en la linea de
mezclar nuestroamor por la litera-
tura con laforma de vida que siem-
pre quisimos llevar. Desde nuestro
punto de vista de editorial nueva, a
labuscadesulugar en elmercadoy
sin un publico cautivo, la clave pasa
por ser muy riguroso con la selec-
cion de titulos, cuidar con detalle
el disenoy la edici6n, estudiar fria-
mente los gastos de produccion y
mantener un fino equilibrio en la
publicacion de obras con un publi-
comasrestringido, como la poesia,
y otras que tengan un mayor inte-
rés para el publico en general, co-
mo las novelas. La decision de dis-
tribuir los libros por nuestra cuen-
tatambién respondealanecesidad
de recortar gastos, y aunque en un
principio parezca que pueda dis-
minuir nuestra presencia en las li-
brerias, esunaforma de darse a co-
nocer y controlar el negocio. Silo
hacemos bien, sin prisa ni quijotis-
mos confiamos en recoger los fru-
tos que ahora estamos empezando
asembrar.

Galder Reguera

PERGOLA

Kepa Murua / Bassarai

BILBAO

Publicando otras voces

assarai lleva mas de do-
B ce anos contribuyendo

a satisfacer las ansias
lectoras de mucha gente. Lo
hace desde Vitoria y de la ma-
node KepaMurua, editory po-
eta, que ha logrado en este
tiempo apostar por autoresna-
cionales y extranjeros no sélo
con novelasino también con li-
bros de ensayo, de no ficcién o
de arte. En este tiempo Bassa-
rai se ha convertido en una de
las editoriales en castellano
mas determinantes en el Pais
Vasco. Y gracias a un tnico re-
quisito: publicar obras de “cali-
dad”.

Una premisa que tiene bien
clara Kepa Murua, quien al re-
cibir los manuscritos se da un
plazo de unos tres meses para
leerlos y responder al autor si
acepta o no la publicacion. El
editor lo tiene claro: la novela
ha de tener calidad pero tam-
bién grandes dosis de origina-
lidad. “Que tengaunavoz dife-
rente, definida, por ejemplo
en el campo de la poesia. En
los libros de arte, que la pro-
puesta editorial sea interesan-
te desde el punto de vistaartis
tico y literario y que el original
sea un trabajo que se pueda
imprimir en condiciones”, su-
braya Murua.

Esa busqueda de nuevos au-

Laeditorial
sefundéen
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de150
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tores y esos rasgos definitorios
como editorial han hecho que
Bassarai tenga un ntimero fiel
de lectores “que vuelven con
interés a nuestro catilogo”.
Murua ha publicado libros de
aforismos, ensayos breves, me-
morias, cartas..., y aclara que
muchos de los titulos publica-
dos no responden a la prefe-
rencia del editor sino “al texto
que tiene entre manos”. Por
eso recomienda a aquellos au-
tores que quieran presentar

un manuscrito, sea cual sea la
editorial elegida, que antes de
nada “conozcan el perfil y el
catalogo” de la misma. Para
empezar a conocer el de Bassa-
rai recomienda alguno de los
altimos libros que ha publica-
do: Fornalutx, de Irving Lay-
ton, o Las hermanas Alba, de
Alex Oviedo. Autores que, se-
nala Murua, cuentan con una

vozpropia.
E.SierrayA. Oviedo

Jorge Giménez / Alberdania

Calidad de contenidos

Iterman el euskera con
A el castellano, y se han
lanzado incluso al mer-
cado en catalan. De hecho, sus
apuestas para este ano van por
esalinea. Asiloindica Jorge Gi-
ménez Bech, uno de los edito-
res de Alberdania. “En narrati-
vavamos a publicar unanovela
negra simultdneamente en los
tres idiomas, Cinco lecciones so
breel crimen y la histeria, de lano-
velista francesa Patricia Parry;
también Como me separé demi hi
Jjay de mi casi hijo, de la autora
francesa Lydia Flem, una obra
de actualidad y testimonio o
Sin tiempo que perder, dietario de
Miguel Sanchez-Ostiz”.
Estossonalgunosdelosfren-
tes en los que la editorial irun-
damavaa pelear para “luchar”
contra los grandes grupos, pa-
ra lo cual Giménez considera
que “solo es eficaz la apuesta
radical por la calidad y la aten-
cién permanente al autor, a la
comunicacion, ala pomocion
y a la red comercial”. Sin olvi-
dar que, a su juicio, existe “to-
do un universo de sinergias a
explorar entre los editores in-
dependientes”. Y mas atn
cuando nos encontramos “en
uno de esos tipicos momentos
de incertidumbreen el merc a-
do del libro que van ligados a
las épocas de cambio”.

Fundada
en 1993,
cuenta
conun
catdogode
428obras

Giménez considera ademas
que el mercado esta “basica-
mente temeroso”, provocado
por el retraimiento de la de-
manda —por encima del 10%
de descenso de facturacion—,
aunque en el Pais Vasco “es al-
gO menor que en otras zonas
del Estado como Andalucia,
Madrid o Galicia, por ejem-
plo”y “no afecta porigual a to-
dos los tipos de catdlogo, a to-
doslos tipos de punto de venta
yatodoslos territorios”.

Para el responsable de Al-
berdania, lo fundamental es
seguir buscando esa “calidad

de contenidos, diseno de so-
portes, comunicacién, promo-
cién y atencién al autor”. Ras-
gos que considera claves en su
editorial. Sin olvidar, apunta
Jorge Giménez, “la atencion
mediante un tnico sello a to-
doslos segmentos de edades, a
los diversos géneros (narrativa
para todas las edades, album
infantil ilustrado, libro de ac-
tualidad, ensayo, crénica his-
térica o humana, divulga-
ci6n),yatresdelaslenguas ofi-
cialesdel Estado”.

E.S.yA.O.



